PROJEKT: Co Gryzie PMa?

O co chodzi w jednym zdaniu: przeprowadzenie ogdélnopolskiego badania lideréw i koordynatorow
projektow i stworzenie na jego podstawie fajnego raportu

CEL

Zwiekszenie naszego brand awareness

Dowiedzie¢ sie co NAPRAWDE boli PMéw, aby skupic sie na tym szkolgc i w marketingu
Zdoby¢ content, ktéry bedzie nogg w drzwi w miejsca (gazety / konferencje), w ktére by nas
normalnie nie wpuszczono.

Background: Dwa lata temu odbyto sie duzo mniejsze badanie. Pozwolito dowiedzie¢ sie wielu
waznych dla naszych szkoleh rzeczy oraz okazato sie nieztym materiatem marketingowym. Uroslismy
i dojrzeliSmy przez ten czas. Mozna je teraz powtorzy¢ w duzo bardziej ambitnym zakresie.

OPLACALNOSC

Raczej nie skasujemy projektu w trakcie, co najwyzej nigdy wiecej nie powtdrzymy i przytniemy
koszty w trakcie jesli bedziemy widzieli, ze jest daleko od spetnienia zaktadanych kryteriow.

KRYTERIA SUKCESU

1000 respondentéw (absolutne minimum 100)
500 zapiséw na nasz biuletyn (absolutne minimum 50)
“Wecisniecie sie” w trzy nowe, fajne miejsca z prezentacja wynikow

KLUCZOWE RYZYKA

Przyttoczenia Igora robotg i wptyw na pozostate obszary firmy i jego zycia

Strategia: wiekszo$¢ pracy zrobig wspotpracownicy z backoffice, Igor pocwiczy podejscie
“good enough” i zarzagdzanie swoim perfekcjonizmem

Badanie zginie w szumie social media i mimo inwestycji nie osiggniemy zaktadanych KPI
Strategia: naprawde na powaznie podejdziemy do weryfikacji testowania i pytania o zdanie
zdje¢, haset marketingowych, samego badania, zdobedziemy tez partnerstwa ktére pomoga
nam dotrze¢ dalej i nas uwiarygodnig

TWARDE OGRANICZENIA

Covid wymusza zacis$niecie pasa

Budzet na reklamy: nie wiecej niz 5000,- PLN (mozna rozszerzy¢ przy b duzym zwrocie)
Budzet na eBooka: nie wiecej niz 3500,- PLN (ma by¢ dobry, ale nie musi by¢ GENIALNY)
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